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Do: konsultacje@umradom.pl

Temat: Konsultacje - ustawa krajobrazowa

Jako mieszkanka Radomia chciatabym zlozy¢ swoja uwage w sprawie zasad i warunkow sytuowania

obiektéw malej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta.

1. Ujednolicanie wszystkich reklam wykluczy firmy reklamowe z dziatalnos$ci, przestang by¢
rozpoznawalne na rynku i w efekcie przedsiebiorcy beda musieli zamknaé swoje firmy i pozwalniac¢

zatrudnionych pracownikow

2. Podstawa dziatania firmy reklamowej jest tworzenie ré6znych szyldéw, reklam wielkoformatowych, m.in.
: kasetonow, liter blokowych, pylonow, baneréw, billboardow, tablic wolnostojacych, ktére sa kluczowym
elementem pracy dla firmy zajmujacej si¢ produkcja reklam. Jesli na skutek Uchwaly Krajobrazowej nie
bedzie dla kogo takich zaméwien wykonywaé, firmy reklamowe (producenci reklam) nie beda mialy racji

bytu.

3. Reklama, jak wszyscy dobrze wiedza, jest dzwignig handlu, zatem jaki bedzie efekt dziatan majacych na
celu yjednolicenie szyldow reklamowych?. Kto rozpozna jaki jest profil produkcji danej firmy? Jak
producenci wszelkich wyrobow znajda nabywcow, skoro podstawowa droga do tego prowadzaca, czyli
reklamy zostanie unicestwiona. Wszyscy producenci reklam zyczyliby sobie, zeby te pytania nie byly

jedynie retoryczne.

7, powazaniem
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Warszawa, 29 listopada 2022 roku

igrz/01/11/2022
Miejska Pracownia Urbanistyczna w Radomiu
Zeromskiego 53 (IV pietro), 26-600 Radom
mpu@mpu.radom.pl, konsultacie@umradom.pl
Dotyczy: Whnioski i rekomendacje Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej do przysztego

projektu Uchwaty Krajobrazowej dla miasta Radomia

Szanowni Panstwo,

W zwigzku z rozpoczeciem prac nad projektem uchwaty krajobrazowej, ktéra ustali ,,Zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytéw, standarddéw jako$ciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane” dla miasta Radomia, Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej przedstawia ponizsze opinie,
rekomendacje oraz wnioski:

/1/ Analiza i doradztwo.

Przywotujac dotychczasowe doswiadczenia polskie i europejskie uwazamy, ze najwazniejszymi
elementami na etapie podejmowania decyzji bedg przede wszystkim: wiedza ekspercka i znajomosé
standardéw rynkowych. Dlatego tak istotny jest aktywny i petnoprawny udziat przedstawicieli
branzy reklamowej w pracach zespotu roboczego przygotowujacego projekt przysztej uchwaty
krajobrazowe;j.

Wazne jest takze aby w pierwszej kolejnosci dokonac analizy sytuacji na terenie miasta w formie
audytu, nastepnie wskazac¢ na elementy niekorzystne i niewskazane, ktére nalezy usunga¢ (dzika
reklama, znaczaca czesé ,,reklamy niesystemowe]”, ponadwymiarowe szyldy itd.). Na przyktad analiza
wybranego fragmentu ulicy Wat Miedzeszyniski w Warszawie (od Mostu Siekierkowskiego do granicy
miasta), przeprowadzona kilka lat temu, wykazata, ze na podanym odcinku znajduje sie tgcznie 614
»reklam”. Tylko 48 z nich, czyli 7,8%, to reklamy systemowe. Pozostate to réznego rodzaju banery,
flagi, tablice, kasetony itp., tworzgce chaos przestrzenny.

Fakt ten pokazuje jak wazna jest analiza. Dopiero potem mozna opracowac szczegétowg koncepcje
dla funkcjonowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen na terenie miasta i wprowadzic jg jako uchwate krajobrazowg w zycie.

/2/ Nosniki reklamy (tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe, obiekty matej architektury).

W przestrzeni publicznej odnajdujemy réznorodne nosniki reklamy i informacji (tablice reklamowe,
urzgdzenia reklamowe, szyldy). Wiele z nich zostato specjalnie zaprojektowanych (czasami od
poczatku wymyslonych) dla konkretnego miasta lub regionu. Warto wiedzie¢, ze wiekszo$¢ z

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, 00 — 680 Warszawa, ul. Zurawia 43 lokal 2
tel.: +48 667 223 310, NIP: 782 — 20 — 69 - 903, Regon: 631 24 76 05
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najznakomitszych architektéw z uznang $wiatowg renomg, ma w swoim dorobku réwniez projekty
takich nosnikéw. Nalezg do nich na przyktad: Norman Foster, Robert Stern, Jean-Michel Wilmotte,
Gae Aulenti, Jasper Morrison i Zaha Hadid. Ich mate dziefa zdobig przestrzen od obu Ameryk, przez

Europe, Azje, po Daleki Wschdd. Niezaleznie od zaprojektowanej formy nosniki reklamy majg
wspolng ceche w postaci formatéw powierzchni ekspozycyjnych.

Dla celéw porzadkowych polska branza reklamy zewnetrznej przyjeta wzorem przodujgcych krajow
posiadajgcych nowoczesne nosniki reklamy, prezentowang klasyfikacje formatéw powierzchni
ekspozycyjnych nosnikédw reklamy (dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych):

*  Format maty —noénik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m’

* Format standard - noénik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej do 18 m’

*  Format duzy —no$nik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 18 m?
e Format wielki —no$nik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 50 m?

o Stup ogtoszeniowo-reklamowy jako szczegdlny rodzaj nosnika reklamy /urzadzenia
reklamowego/ w formie walca lub graniastostupa o $rednicy lub szerokosci od 120 do 175
cm, wysokosci od 170 do 360 cm dla czesci ekspozycyjnej i maksymalnej wysokosci nie
przekraczajacej 500 cm, stuzacy do umieszczania materiatow reklamowych, promocyjnych
oraz ogtoszen, informacji o imprezach (wydarzeniach) kulturalnych, sportowych,
oswiatowych lub edukacyjnych.

e Meble miejskie. Warto zdefiniowa¢ meble miejskie w ramach obiektéw matej architektury,
jako state i niestate elementy wyposazenia przestrzeni publicznej: wiaty przystankowe, kioski,
maszty flagowe, stojaki na rowery, toalety publiczne, zegary, infomaty, biletomaty,
bankomaty, kosze na $mieci, pojemniki do selektywnej zbiérki odpadéw, tawki, siedziska,
pojemniki z zielenig, kwietniki, parkometry itp. Mogg one tgczy¢ podstawowe funkcje
uzytkowe z elementami do ekspozycji tresci informacyjnych i reklamowych.

Koncypujac zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych w przestrzeni
publicznej warto wzig¢ pod uwage standardy formatéw powierzchni ekspozycyjnych. Pozwoli to na
ich ujednolicenie. W ten sposdb formaty powierzchni ekspozycyjnych dzisiejszych nosnikéw
systemowych stang sie powszechne.

Definicje powierzchni ekspozycyjnych na nosnikach reklamy, gdzie powierzchnia ekspozycyjna
oznacza czes¢ nosnika reklamy (tablicy reklamowej i urzadzenia reklamowego) przeznaczong do
eksponowania tresci reklamy. Wyrézniamy jako standardy:

e Oswietlong powierzchnie ekspozycyjng (np. frontlight) — powierzchnia ekspozycyjna
czytelna w nocy poprzez oswietlenie witasnym zewnetrznym zrédtem Swiatta.

e Podswietlang powierzchnie ekspozycyjng (np. backlight lub citylight) — powierzchnia
ekspozycyjna czytelna w nocy dzieki wewnetrznemu zrédtu $wiatta.

e Elektroniczna /cyfrowa powierzchnia ekspozycyjna — powierzchnia ekspozycyjna, na ktérej
tresci reklamowe generowane sg przy pomocy technologii elektronicznej, cyfrowej lub
wykorzystujgcej inne nowoczesne technologie oraz wytwarzane w dowolnej formie obrazy
przestrzenne. W wypadku no$nikéw elektronicznych zastosowanie majg matryce LED, LCD,
OLED lub rzutniki obrazéw réznej generacji, takze najnowszej generacji laserowej.

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, 00 — 680 Warszawa, ul. Zurawia 43 lokal 2
tel.: +48 667 223 310, NIP: 782 — 20 — 69 - 903, Regon: 631 24 76 05
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Standardowe ekspozycje tresci reklamowych na powierzchniach ekspozycyjnych nosnikow
reklamy /tablic reklamowych i urzadzen reklamowych/ produkowane sg obecnie gtéwnie na:

/3/ Standardy ekspozycji.

papierze plakatowym

folii winylowej

siatce winylowej lub pvc

materiatach biodegradowalnych

nie mozna wykluczyé mozliwosci zastosowania w niedalekiej przysztosci innych materiatéw
ekspozycyjnych w zwigzku z postepem technologicznym (chemia, a zwtaszcza biotechnologie
materiatowe)

e w wypadku nosnikow elektronicznych/cyfrowych zastosowanie majg matryce LED, LCD, OLED
lub rzutniki obrazéw réznej generacji, takze najnowszej generacji laserowej. Nowoczesne
matryce elektroniczne/cyfrowe sg inteligentnymi matrycami, ktére miedzy innymi
dostosowujg swojg luminacje w czasie rzeczywistym do konkretnych warunkéw
zewnetrznych. Bez potrzeby posiadania jakichkolwiek dodatkowych regulatorow.

/4/ Wykonanie no$nikéw reklamy (tablic reklamowych i urzadzen reklamowych) i szyldéw.
Nosniki reklamy (tablice reklamowe i urzagdzenia reklamowe) oraz szyldy, winny:

e byé produkowane i wykonane z najlepszych jako$ciowo materiatéw - obecnie preferowanymi
materiatami sg stal i aluminium, nie mozna jednak wykluczy¢ coraz szerszego zastosowania
kompozytow

e byc przy zastosowaniu szklanych elementéw bezpieczne przez wykorzystanie szkfa
hartowanego, odpornego na wandalizm

e by¢ pod wzgledem konstrukcyjnym wykonane zgodnie z regutami sztuki budowlanej

/5/ Wolnostojace nosniki reklamy (wolnostojace tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe).

Wolnostojgce nosniki reklamy (tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe) winny by¢ sytuowane
wedtug konkretnej, spéjnej koncepcji wykorzystania ciggéw komunikacyjnych (pieszych i drogowych).
Niezaleznie od przyjecia takiego czy innego strefowania miasta.

Ciggi komunikacyjne posiadajg w kazdym miescie specjalne znaczenia: majg szeroko rozumiane
funkcje transportowe, ustugowe, handlowe, biurowe, mieszkaniowe, reklamowe, informacyjne,
administracyjne, spoteczne i inne. Ich nieodzownym elementem sg takze nosniki reklamy i informacji.

Przyktadowo: opowiadamy sie za brakiem nosnikéw reklamy na obszarze zabudowy jednorodzinnej,
ale z pominieciem gtéwnych ciggéw komunikacyjnych biegnacych przy tym obszarze lub przez ten
obszar (nie dotyczy naturalnie drég lokalnych na tym obszarze).

Istotg funkcjonowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ale réwniez obiektéw matej
architektury jest ich sytuowanie na i wzdtuz waznych i gtéwnych ciggédw komunikacyjnych. Dlatego
ewentualne przepisy uchwaty krajobrazowej dla miasta winny w pierwszej kolejnosci uwzgledniac ten
fakt. Tylko wéwczas nastapi szybki proces uporzgdkowania przestrzeni i potencjalne efekty finansowe
dla miasta.

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, 00 — 680 Warszawa, ul. Zurawia 43 lokal 2
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Gruntownego, nowego zdefiniowania wymagajq takze zasady lokalizacji tablic reklamowych i

urzadzen reklamowych w pasie drogi. Mozna tu wykorzysta¢ do$wiadczenia krajow Europy
Zachodniej, na przyktad Austrii, Niemiec czy Wielkiej Brytanii.

Wymiary powierzchni ekspozycyjnych no$nikéw i wzajemne odlegtosci miedzy nosnikami winny
wynika¢ z analizy i mozliwosci konkretnych ciggédw komunikacyjnych, pieszych i drogowych.

/6/ Nosniki reklamy (tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe) na budynkach.
Winny by¢ dopuszczone przy spetnieniu konkretnych warunkéw:

Nalezy wzorem wiekszosci miast zachodnioeuropejskich dopusci¢ lokalizacje maksymalnie dwéch
nos$nikéw reklam (tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych) z zachowaniem jednakowej
wielkosci lub wytacznie jednego, jezeli jest to nosnik o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 18 m?,
niewychodzacych poza obrys budynku, na scianach bez okien lub wytgcznie z oknami klatek
schodowych. tgczna powierzchnia ekspozycyjna nosnikdw nie powinna przekracza¢ 80% powierzchni
Sciany, na ktérej sg umieszczane.

Generalnie winna obowigzywac zasada, ze powierzchnia elewacji budynku w obrebie parteru
przeznaczona jest wytacznie dla identyfikacji adresowej (nazwa ulicy, numer domu) i szyldéw,
wzglednie logo prowadzonej w danym miejscu dziatalnosci.

Tak zwana reklama wielkoformatowa (reklama remontowo-budowlana) winna funkcjonowac podczas
remontu, modernizacji lub rewitalizacji budynku, wytacznie na rusztowaniu i przez okreslony czas (na
przyktad przez okres 6 miesiecy + dodatkowo 6 miesiecy przy bardziej skomplikowanych
przedsiewzieciach budowlanych).

Na obszarach objetych nadzorem konserwatora zabytkdw winna obowigzywa¢ zasada odwzorowania
czesci remontowanej elewacji (powierzchnia = odwzorowanie elewacji /na przyktad 60%
powierzchni/ + powierzchnia reklamowa /na przyktad 40% powierzchni/).

Nalezy uwzgledni¢ mozliwos$¢ wykorzystania $cian szczytowych (technicznych) do recznego
malowania reklam z uwzglednieniem cech artystycznych. W wypadku malowania sponsorowanych
murali artystycznych, zaznaczenie logo i hasta sponsora winno zajmowa¢ do 25% powierzchni muralu.

/7/ Szyldy.

Kwestia dotyczgca szylddw jest specyficzna i zwigzana ze specyfikg miasta. Winna by¢ w jak
najwiekszym stopniu rozwigzana przez samo miasto. Zwracamy uwage, ze szyldy winny informowa¢d
jedynie o dziatalnosci firmy w miejscu jej wykonywania. Ich wielkos¢ i liczba winny by¢ limitowane.

Nalezy przyja¢, ze ewentualne dodatkowe logo firmy nie jest szyldem.

Istota funkcjonowania szyldow jest zwigzana z funkcjonowaniem w miescie Systemu Informacji
Miejskiej (w wypadku gdy miasto taki system posiada lub planuje jego wprowadzenie). W tym
zakresie niezbedne jest wprowadzenie strefowania oraz rozwigzania kwestii podziatu takiego
systemu na czesci: pfatng i bezptatna. Zasady Systemu Informacji Miejskiej winny jednoznacznie
wskazywac jakie informacje mogg by¢ bezptatne oraz okresla¢ limity dla takiego systemu. Dotyczy to
réwniez ewentualnego Systemu Informacji Kierunkowej.

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, 00 — 680 Warszawa, ul. Zurawia 43 lokal 2
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/8/ Informacje czasowe/ogtoszenia czasowe.

Ekspozycja tego typu (,,sprzedam dom”, ,kiermasz choinek” itp.) winna zosta¢ uwzgledniona w
uchwale krajobrazowe]. Wazne sg zwtaszcza kwestie dotyczgce miejsca i okresu ekspozycji takich
informacji/ogtoszen oraz zasad ich udostepniania w przestrzeni publiczne;j.

/9/ Tak zwany okres dostosowania.

Zapisy uchwaty krajobrazowej winny przewidzie¢ tryb postepowania w stosunku do istniejgcych
nosnikéw informacji i reklamy (obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, szyldéw), przede wszystkim wskaza¢ $ciezke legalizacyjng (wzorem na przykfad
Wielkiej Brytanii i Austrii). Przewidywa¢ ponadto okres dostosowania nosnikdw do przyjetej
koncepcji dtugosci 36 miesiecy, co umozliwi dokonanie koniecznej zmiany i modernizacji
systemowych nos$nikéw reklamy.

/10/ Dobre konsultacje spoteczne.

Postulujemy dalsze konsultacje spoteczne z mieszkaricami, przedsiebiorcami oraz organizacjami
spotecznymi i zawodowymi nie tylko na etapie przygotowawczym, ale réwniez podczas omawiania
zapiséw wstepnego projektu uchwaty.

Prosimy réwniez o zapoznanie sie z Opinig prawng w przedmiocie oceny obecnie obowigzujgcych
przepisdw prawnych w zakresie sytuowania reklam w przestrzeni publicznej, przygotowang w 2018

roku przez Kancelarie Prawng Dr Krystian Ziemski & Partners. Link do Opinii ponize;j:

http://igrz.home.pl/ustawa%20krajobrazowa/OPINIA%20PRAWNA%20UK%20%20V%202018.pdf

Liczac na efektywng wspodtprace w zakresie prac nad projektem uchwaty krajobrazowej dla miasta
Radomia,

pozostajemy z powazaniem
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STOWARZYSZENIE ARCHITEKTOW POLSKICH
ODDZIAL RADOM

Rynek 15

26 -600 Radom
sarp@sarpradom.org.pl
www.sarpradom.org.pl

Stowarzyszenie Architektéw Polskich Oddziat Radom

z wielkg troska i uwaga monitoruje zjawisko degradacji estetyki przestrzeni publicznych,
krajobrazu i urbanistyki miasta.

Poczatki akcji SARP zwracajgcej uwage na estetyke i zjawisko rozmieszczania reklam
siegajg 2014. Wtedy to staralismy sie zwréci¢ uwage wtadz, mediow i spoteczenstwa na
agresywne ,panoszenie sie, infrastruktury reklamowej w krajobrazie i przestrzeni miasta.
Od tej pory staramy sie $ledzi¢ wszelkie zjawiska i legislacje zwigzane z problematyka
ochrony krajobrazu.

W zwigzku z trwajacymi konsultacjami spotecznymi (zarz. 3468/2022 z dn 25.04.2022r.)
pragniemy podzieli¢ sie zgromadzonymi obserwacjami.

Niech zataczony materiat stanowi pomoc/inspiracje dla wtadz/organéw/oséb
opracowujacych dokument ,uchwaty krajobrazowej” miasta Radomia.

Srodowisko SARP o. Radom deklaruje pomoc i wspétprace przy opracowania w.w
dokumentu.

SARP O. Radom
Sekretarz Zarzadu Oddziatu




Zafacznik nr 2 do Zarzadzenia nr 3468/2022
Prezydenta Miasta Radomia
z dnia 25 kwietnia 2022 .

FORMULARZ ZGtASZANIA PROPOZYC)I DOTYCZACYCH OPRACOWYWANE]
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xuchwata krajobrazowa” dziatanie wstecz - warunki dostosowania:

usuniecie wszystkich z wyjatkiem Systemu Identyfikacji Miejskiej niezgodnych z zasadami
elementdw tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych z zastrzezeniem.... itp

dziatanie biezace : jezeli ustawa P_B nakazuje zgtaszanie instalowania tablic i urzadzen
reklamowych to ,,uchwata reklamowa” podobnie jak zapisy MPZP powinny da¢ ORGANOWI
A.A moiliwos$¢ (podstawe prawna) do odrzucenia zgtoszenia.

P__B Art. 29.

3. Nie wymaga decyzji o pozwoleniu na budowe, natomiast wymaga zgtoszenia, o ktérym mowa w
art. 30, wykonywanie rob6t budowlanych polegajacych na:

3) instalowaniu:

¢) tablic i urzgdzen reklamowych, z wyjgtkiem reklam swietinych i pod$wietlanych usytuowanych poza
obszarem zabudowanym w rozumieniu przepiséw o ruchu drogowym,

7. Roboty budowlane, o ktérych mowa w ust. 1-4, wykonywane:

1) przy obiekcie budowlanym wpisanym do rejestru zabytkow — wymagajg decyzji o pozwoleniu na
budowe,

2) na obszarze wpisanym do rejestru zabytkédw — wymagajg dokonania zgtoszenia

— przy czym do wniosku o decyzje o pozwoleniu na budowe oraz zgtoszenia nalezy dotgczyc
pozwolenie wtasciwego wojewddzkiego konserwatora zabytkéw wydane na podstawie przepiséw o
ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami.

Zatem niezbedne staje sie zdefiniowanie w ,uchwale krajobrazowej” zjawisk podlegajacych
weryfikacji podczas procedowania zgtoszenia przez ORGAN ADMINISTRACJI ARCH-BUD
niezaleznie od szczegétowych zapiséw wyliczajacych zasady i warunki stosowania uchwaty
nalezy rozwazy¢ zapis ogolny (ale nadrzedny) ktory dat by narzedzie ORGANOW!I A.AB. do
weryfikacji (odrzucenia) konkretnego zgtoszenia - podobnie jak konserwator zabytkow nie
uzgadnia danego projektu dajac za podstawe nie konkretny zapis lecz powotujac sie ogélnie
na uprawnienia wynikajgce np. z ustawy o ochronie zabytkéw.

przyktad :

POSTANOWIENIE NR / /19

Na podstawie art. 7 ust. 4, art. 89 pkt 2, art. 91 ust. 4 pkt. 4 oraz art. 92 ust. 1, 6 Ustawy z dnia
23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2018 r., poz. 2067, z pozn. zm.)
oraz art. 106 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U.2018r.

poz. 2096, z pozn. zm.)

w_zwigzku z_wystgpieniem: Prezydenta Miasta Radomia
Ar 1€ 19.UM, z dnia (data wptywu) 2 19r.,

w sprawie: uzgodnienia przebudowy i rozbudowy budynku handlowo - uslugowegc? '

- Wydziatu Architektury — Referat

sotozonej w Radomiu przy ul.

POSTANAWIAM
0dméwié uzgodnienia przebudowy i rozbudowy budynku handlow.o - us‘lugowego. wraz
w dalszej czesci pisma brak

szczegdlnych podstaw prawnych
tylko opisowe, ogdlne uzasadnienie.



.uchwata krajobrazowa” przyktadowy zapis -

Element informacji wizualnej jak (w szczegdlnosci) : ,,reklama, tablica
reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld” itp. nie moze stanowi¢ elementu
dominujacego, uciazliwego lub przystaniajacego w ,krajobrazie”....... lub
zaklécajacego odbidr wizualny ,,dobra kultury wspétczesnej”

Ustawa o pizp dosy¢ doktadnie definiuje zjawiska zwigzane z reklama i wiasciwie ich
wyktadnia w duzym stopniu wystarcza

USTAWA o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

Art. 2. llekro¢ w ustawie jest mowa o:

10) ,.dobrach kultury wspétczesnej” — nalezy przez to rozumie¢ niebedace zabytkami dobra kultury,
takie jak pomniki, miejsca pamieci, budynki, ich wnetrza i detale, zespoty budynkéw, zatozenia
urbanistyczne i krajobrazowe, bedace uznanym dorobkiem wspoéfczesnie zyjacych pokolen, jezeli
cechuje je wysoka wartos¢ artystyczna lub historyczna;

16a) ,,reklamie” — nalezy przez to rozumieé upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie
informacji promujgcej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne;
16b) ,.tablicy reklamowej” — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub
stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w szczegblnosci baner reklamowy, reklame naklejang na
okna budynkéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z
wytgczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem;

16¢) ,,urzadzeniu reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub
stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica
reklamowa, z wytgczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z
ich przeznaczeniem;

16d) ,,szyldzie” — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujaca
o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktérej ta tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe sie znajduja;

16e) , krajobrazie” — nalezy przez to rozumie¢ postrzegang przez ludzi przestrzen, zawierajaca
elementy przyrodnicze lub wytwory cywilizacji, uksztattowang w wyniku dziatania czynnikéw
naturalnych lub dziatalnosci czlowieka;

16f) , krajobrazie priorytetowym” — nalezy przez to rozumiec krajobraz szczegdlnie cenny dla
spoteczenstwa ze wzgledu na swoje wartosci przyrodnicze, kulturowe, historyczne, architektoniczne,
urbanistyczne, ruralistyczne lub estetyczno--widokowe, i jako taki wymagajgcy zachowania lub
okres$lenia zasad i warunkdéw jego ksztattowania;

Exgstggssusaowz -
1800967 & f?!i’?ﬁ 065 [§




brakujace i potrzebne wydaje sie zdefiniowanie i ograniczenie ,reklamy poziomej”
np. posadzka, chodnik (zeby logo znanego napoju nie zamalowano catej ulicy)

podobnie wyswietlanie reklam (rzutniki ekrany) — konieczne definicje, ograniczenia

dalszym rozwazaniem (tutaj potrzebne analizy prawne)

jak ,,uchwata krajobrazowa” zamocowana jest w ustawie o pizp i pb — konkretnie
czy dla terendéw objetych ,uchwatg” ma zastosowanie, dla inwestycji reklamowych,
Art. 59 — czy w tym przypadku dla tych terenéw potrzebna decyzja w_z. ?

czy ustawodawca zaré6wno w ustawie p.b oraz o pizp zrownuje uchwate z MPZP ?

ustawa o pizp

Art. 59. 1. Zmiana zagospodarowania terenu w przypadku braku planu miejscowego,
polegajaca na budowie obiektu budowlanego lub wykonaniu innych robét budowlanych, a
takze zmiana sposobu uzytkowania obiektu budowlanego lub jego czesci, z zastrzezeniem
art. 50 ust. 1 i art. 86, wymaga ustalenia, w drodze decyzji, warunkéw zabudowy. Przepis
art. 50 ust. 2 stosuje sie odpowiednio.

Art. 37a. 1. Rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaty zasady i warunki sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdbw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane.

4. Uchwata, o ktérej mowa w ust. 1, jest aktem prawa miejscowego.

W hawiazaniu do :

ustawa Prawo budowlane Art. 35. 1. Przed wydaniem decyzji o pozwoleniu na budowe lub
odrebnej decyzji o zatwierdzeniu projektu zagospodarowania dziatki lub terenu oraz projektu
architektoniczno-budowlanego organ administracji architektoniczno-budowlanej sprawdza:
1) zgodnos¢ projektu zagospodarowania dziatki lub terenu oraz projektu architektoniczno-
budowlanego z:

a) ustaleniami miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego i innymi aktami prawa
miejscowego albo decyzji o warunkach zabudowy i zagospodarowania terenu w przypadku
braku miejscowego planu,

ponadto Konstytucja

ZRODLA PRAWA

Art. 87.

1. Zrédtami powszechnie obowigzujgcego prawa Rzeczypospolitej Polskiej sa:
Konstytucja, ustawy, ratyfikowane umowy miedzynarodowe oraz rozporzadzenia.
2. Zrédtami powszechnie obowiagzujacego prawa Rzeczypospolitej Polskiej sa na
obszarze dziatania organow, ktore je ustanowity, akty prawa miejscowego.

oczywiscie wszystkie zapisy ,uchwaty krajobrazowej” nie wytaczajg zastosowania
Systemu Informacji Miejskiej




podobnie inne elementy reklamowe ktére moga nie podlega¢ nowym
uwarunkowaniom np. zaszto$ci historyczne, szczegdlny rodzaj konstrukcji,
utrwalone w tradycji miasta itp. oraz inne o charakterze informacyjnym np. ,wjazd”,
~wyjazd”, ,wejscie gtdwne” itp. o ile nie zawierajg dodatkowych informaciji o
charakterze marki, wizerunku, ustugi, logo.

OPIS SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ MIASTA RADOMIA

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PROPONOWANYCH ROZWIAZAN

Niniejsze opracowanie przedstawia projekty plastyczno-architektoniczne nosnikéw
radomskiego Systemu Informacji Miejskiej. Rozwigzania odnoszg sie do kazdego z rodzajéw
informacii, tj.:

- informacja adresowa - tablice adresowe na budynkach

- informacja uliczna - tablice z nazwami ulic

- informacja kierujgca pieszych - tablice kierunkowe pieszych

- informacja kierujgca i identyfikujgca kierowcow - tablice kierunkowe kierowcéw,

tablice wjazdowe do obszaréw SIM,

- informacja przystankowa - tablice o przystanku autobusowym oraz o miejskiej
komunikacji autobusowej,

- informacja opisowo-graficzna - tablice miejsc wyjgtkowych, tablice informac;ji

ogolnej, dla rowerzystéw oraz tablice parkowe,

- dodatkowo opracowanie wzbogacono o obiekty matej architektury.

Tworzac poszczegdlne elementy SIM wykorzystano logotyp Marki Radom wraz z hastem
promocyjnym oraz zastosowano czcionki zgodne z ,Ksiegg logotypu marki Radom”.
Wyréznia sie strefe reprezentacyjng miasta za pomocg elementéw SIM o odmiennej barwie i
ksztatcie nosnikéw.

Koncepcja opiera sie na skontrastowanej kolorystyce tablic: brgzowej w strefie
reprezentacyjnej i granatowej w pozostatej czesci miasta. Ciemne tto tablic pozytywnie
wptywa na aspekty utrzymania systemu oraz czytelnos¢ prezentowanych tresci. Motywem
taczgcym poszczegéblne rodzaje informaciji sg ostre krawedzie tarcz tablic i ich nosnikow,
ktére nawigzywac¢ majg do precyzji oraz biaty pas tta na wiekszosci tablic informacyjnych i
szara konstrukcja.

proponowane dla miasta Radomia wyznaczenie 4 stref na potrzeby stopniowania
regulacji uchwaty i tak :

strefa A tozsama (lub zblizona) ze strefa ochrony konserwatorskiej —
najostrzejsze wymagania (sprecyzowane drobne gabaryty, materiaty kolorystyka itd.
itp.) — tutaj mozna nawigzac¢ do ustalen powyzszego SIM dla Radomia np.
kolorystka brgzowa w strefie reprezentacyjnej itd. itp. (analiza widokowa przy
zgtoszeniu ??77?)

strefa B strefa ochrony ekspozycji — wyznaczenie stref, osi, kwartatéw, elewaciji i
dominant wymagajacych szczegodlnej ochrony ekspozyciji (np. przy zgtoszeniu
wymagana analiza widokowa???)

strefa C strefa ZWYKLA, pozostata cze$¢ miasta, ograniczenia umiarkowane z
naciskiem na uszanowanie podziatéw architektonicznych budynku, wymiary
graniczne, ograniczenie reklam na ogrodzeniach itp. itd.

strefa D strefy, osie, kwartaty, elewacje z mozliwoscig intensywnej informaciji
wizualnej (inspiracja Piccadilly Circus) — gospodarka wolnorynkowa i wolno$¢
gospodarcza w czystej postaci — oczywiscie ze stosownymi logicznymi
ograniczeniami lub wytycznymi (np. wymiary nie mniejsze niz ...)

5




okolice dworca PKP

RADOM WITA

pozostate wytyczne szczegoétowe:

po lekturze opracowan kilku samorzadow wniosek jest jeden im prosciej (krocej) tym lepiej,
zapisy powinny by¢ krotkie i jednoznaczne — wszystkich przypadkow nie da sie opisac.
Jako skrétowa wrecz kompaktowa wydaje sie uchwata Rady Miasta Opola nr XI111/199/19
czytelna tre$¢ w tatwych do analizy tabelach .

szczegoblnie wazne wydaje sie zwrocenie uwagi na :

- ochrone widokow krajobrazowych, osi widokowych , dominant

- ochrone architektury budynku

- mozliwie skuteczne ograniczenie reklamy na ogrodzeniach i w przestrzeni

i tak przyktadowo dla budynku w zaleznosci od strefy :

nakazuje sie:
- sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych trwale zwigzanych z

gruntem w odlegtosci nie mniejszej niz 15 m od zabytkowego obiektu;

- w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzgdzenh reklamowych na budynkach
nakazuje sie: zachowanie minimum 0,1 m odstepu od krawedzi elewacji budynku
oraz najblizszej krawedzi detalu architektonicznego, a takze otworow drzwiowych i
okiennych

oraz z zachowaniem minimum 0,3 m odstepu od numeru adresowego budynku i
nazwy ulicy,

- nakazuje sie realizacje tablic i urzadzen reklamowych z uwzglednieniem osi
kompozycji elewacji pionowych i poziomych wyznaczonych przez otwory okienne,
drzwiowe oraz inne elementy architektoniczne w tym: lizeny, gzymsy, boniowania,
pilastry.

- elementy sg zgrupowane na zbiorczych tablicach, rozmieszczone symetryczne lub
na osi symetrii budynku lub wejscia, uporzgdkowane, ujednolicone,

- elementy umieszczone sg w pasie reklamowym,

- w zakresie kolorystyki elementéow konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych dopuszcza sie stosowanie odcieni: szarosci, bieli, czerni, bezu,
brazu....

- na dachach budynkéw dopuszcza sie wytacznie: neony, litery przestrzenne, logo
lub logotypy o wysokosci nie przekraczajgcej xx% wysokosci elewacji nie wiecej niz

- w witrynach budynkow dopuszcza sie wytacznie: neony, naklejki reklamowe,
spetniajgce warunki: ................



zakazuje sie:

- sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb zastaniajacy
okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne budynku takie jak:
gzyms, parapet, balustrada, balkon, okiennica, opaski okienne i drzwiowe, elementy
rzezbiarskie i malarskie, dekoracje ceramiczne, kamienne, polichromowane,
snycerskie,

- sytuowania murali reklamowych, sytuowania baneréw reklamowych i siatek
reklamowych z zastrzezeniem...

- sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o tacznej powierzchni
ekspozycji wiekszej niz xx% powierzchni elewacji

- umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na $cianach bocznych budynku,

- stosowania jaskrawej kolorystyki, elementéw odblaskowych, odbijajgcych swiatto,
emitujgcych swiatto pulsujgce, btyskajgce lub o zmieniajgcych sie natezeniu, projekcji
Swietlnych, wyswietlaczy

- sytuowania tablic i urzadzen reklamowych powyzej pasa reklamowego;
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Konsultacje Spoteczne
Urzad Miejski w Radomiu
ul. Jana Kilinskiego 30
26-600 Radom

Dotyczy: Radomskiej Uchwaty Krajobrazowej — przedstawienie stanowiska i propozycji.

W ponizszym piSmie chciatbym przedstawi¢ swoje stanowisko odnosSnie projektu
Uchwaty Krajobrazowej, jak wtasciciela firmy z branzy reklamowej dziatajacej na terenie
Miasta Radomia od 2006 roku.

Od 2006 roku prowadzimy dziatalnoS¢ gospodarcza w branzy reklamowej,
zaczynaliSmy swoja dziatalnosci od usytuowania 50 stupow ogtoszeniowych na gruntach
nalezacych do Gminy Miasta Radomia. Usytuowanie stupow ogtoszeniowych wymagato
uzyskania wszelkich pozwolen i zgody poczawszy do Prezydenta Miasta Radomia, tut.

Wydziatow, oraz opinii MZDiK w Radomiu.

W 2010 roku postawiliSmy na terenie Radomia, kolejne nosniki, tzw. billboardy typu
Rollposter (Scroll), sa to nosniki majace powierzchnie reklamowa ponizej 9 m2. Nosniki te
s3 usytuowane na gruncie Gminy Miasta Radomia oraz na gruntach Spotdzielni
Mieszkaniowej. Wszystkie nasze Rollpostery posiadaja wymagane uzgodnienia i zgody

wymagane przez obowigzujace prawo.

Przez wszystkie lata dziatalnoSci mamy poczucie , ze oprocz dziatalnosci stricte
komercyjnej, nasze stupy ogtoszeniowe moga takze odgrywac role spoteczna, obywatelska.
Dlatego tez na naszych stupach ogtoszeniowych udostepniamy darmowa przestrzen dla
Organizacji Pozytku Publicznego, Hospicjum, akcji spotecznych, informacyjnych,

obwieszczen. Nasze stupy byty czescia kampanii informacyjnej Miasta w kryzysie

imigracyjnym z Ukrainy, UdostepnialiSmy bezptatnie nasza przestrzen ogtoszeniowa.
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Taka przestrzen ogtoszeniowo-reklamowa jest potrzebna do komunikacji z
mieszkancami. Jezeli uchwata krajobrazowa wprowadzi ograniczenie co do noSnikow tego
typu, moze pojawic sie tzw. dzikie, nielegalne plakatowanie, nie bedzie przestrzen na
plakaty np. w okresie wyborczym, powstanie chaos podobny do takich miejscowosci jak

Kozienice, Zwolen, Jedlnia.

Nadmienig, ze w Radomiu dzieki temu, ze sa firmy posiadajace stupy ogtoszeniowe,

generalnie nie wystepuje klejenie plakatow na tzw. ,dziko”.

Postulujemy, aby w Uchwale Krajobrazowej znalazty sie zapisy ktore:

- wprowadzaja zasade ,legalnoSci noSnikow”, wszystkie nosniki, ktore posiadaja
umowy i zostaty postawione zgodnie z procedurami i zgodami tut. Wydziatow UM Radom i
Jednostek podlegtych powinny zostac¢ na swoich miejscach i nie powinny byc traktowane
na rowni z nosSnikami, ktore sa nielegalne, postawione bez zadnych zgod.
LegalnoS¢ nosnikow zawsze wigze sie z kosztami, poSwieconym czasem na otrzymaniu
wszystkich pozwolen. Firmy reklamowe decydujac sie na postawienie legalnych Reklam,
ponosza zawsze z tego tytutu wyzsze optaty dzierzawy niz reklamy ktore s3 postawione

nielegalnie, bez procedur.

- postulujemy, takze zeby nosniki typu stupy ogtoszeniowe nie traktowac na rowni z
reklamami wielkopowierzchniowymi. Stupy ogtoszeniowe to nosSniki do grupy tzw. matej
architektury, nietrwale zwigzane z gruntem. W miastach w ktorych sa wprowadzane
Uchwaty Krajobrazowe, stupy ogtoszeniowe mozna spotkac w kazdej strefie Miasta. Ze

wzgledu na swoj gabaryt sa traktowane jako grupa nosnikow, ktore dobrze komponuja sie

z przestrzenig miejska.

Z powazaniem




konsultacje@umradom.pl

Od: [ |
Wystano: $roda, 30 listopada 2022 14:02
Do: konsultacje@umradom.pl
Temat: Vena - Producent reklam

Jestesmy jednym z producentéw reklam dziatajgcym na rynku radomskim oraz na rynku
ogolnopolskim. W zwigzku z tym spotykamy sie z réznymi wymogami, jednak w kazdym miescie jest
jedna zasada - reklama ktoéra jest umieszczana na budynku ma by¢ estetyczna, bezpieczna i wykonana
z dobrych materiatow.

Rozumiem, ze chcg Panstwo aby nasze miasto bylo tadne ale zaraz okaze sie, ze i imie zasad zostang
same tablice urzedowe. Kazda z firm reklamowych ma catkiem sporo zobowigzan wzgledem Panstwa
czy Gminy - chodzi tu o podatki ktore sg przez na odprowadzane - ZUS, PIT 4, PIT 5, VAT i wiele
innych. Wielu z nas ma réwniez zaciggniete kredyty na zakupione np. maszyny. W chwili obecnej
akurat moja firma zatrudnia 6 0sob, ktére na utrzymaniu maja swoje rodziny. Co sie z nimi stanie gdy
podetniecie nam skrzydta w imie "jednolitego - fadniejszego" wizerunku miasta? Przypuszczalnie zasilg
grono 0s6b bezrobotnych. Czy stac¢ na to nasze panstwo?

Jako grafikow nasza firma zatrudnia absolwentow szkot plastycznych - czyli takich ktére majg "smak"
plastyczny.

Nie jestem ogodlnie za wywieszaniem mndstwa reklam (chodzi o banery) w jednym miejscu. Jednak
musze zwroécic¢ tu uwage na fakt, ze niejednokrotnie zawieszony duzy jeden duzy baner na Scianie
kamienicy - okazuje sie, ze przystania obskurng $ciane. Wole wiec widzie¢ cos$ kolorowego niz
odchodzacy i odpadajacy tynk.

Moze powinni Panstwo zajac sie tym aby reklamy w naszym miescie byty tadne, czytelne i czyste a nie
tym aby ich w ogole nie bylo.
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