Zatacznik nr 7 do Sprawozdania

. |4 Lp. 2 TRESC UWAGI LUB WNIOSKU UZASADNIENIE
‘ormularza
1 1 Uchwata krajobrazowa powinna takze przewidzie¢, wskazac np. miejsca na reklamy w ramach kampanii wyborczych lub dopusci¢ na ten czas (np.. 3 miesigce) mozliwosci
. wieszania w miejscu objetych zakazem
> 1 W kazdym miescie w ktorym weszta Uchwata Krajobrazowa przyniosto to wspaniate rezultaty i mieszkancy tych miast s3 bardzo zadowoleni z tych zapiséw, dlatego bardzo
prosze o dalsza kontynuacje prac nad Uchwata radomska.
2 Whnioskuje o rozszerzenie zapiséw dot. usytuowania reklam na terenie parku kulturowego. Obecne zapisy dot. reklam w uchwale dot. parku kulturowego Stary Radom sa bardzo stabe.
3 zakaz wszelkich reklam (oprdcz szyldéw) na terenie historycznego Srédmiescia (Park Kulturowy, Miasto Kazimierzowskie, obszar XIX-w Radomia, w tym Zeromskiego, Planty oraz
na terenach parkdw i zieleni naturalnej.

4 Ustalenie na wszystkich strefach zakazu lokalizacji duzych billboardéw.

5 Ustalenie wysokich kar za ztamanie ustalen uchwaty.

6 Ustalenie mozliwosci reklamy muralowej ale tylko 10% powierzchni na typowa reklame.

7 Nie dawa¢ mozliwosci zachowywania istniejgcych reklam, ktére s3 nieestetyczne pomimo tego, ze byty postawione jako legalne ale na podstawie ztych przepiséw.

8 Ustalenie punktéw w miescie, gdzie beda wywieszane na nosnikach tymczasowych plakaty wyborcze tylko na czas kampanii wyborczych (tak jak w Poznaniu).

9 Wprowadzenie szczegétowych zapiséw dotyczacych ogrodzeri(kolory, azurowos¢, materiat)

10 Zakaz ogrodzen na terenach zieleni naturalnej.

Telebimy wykorzystywane s do przekazywania informacji, komunikatéw dla spoteczenstwa, promocji
wydarzen kulturalnych, sportowych, placéwek oSwiatowych. Kampanie spoteczne s3 w wiekszosci bezpfatne.
3 1 Pozostawienie nosnikéw typu telebim LED Telebimy pozwalaja na szybki przekaz waznych informacji, ktére fatwo zmodyfikowac w zaleznosci od sytuacji.
Nosniki takie znajduja sie w wiekszosci Swiatowych duzych miast, w tym stolic, czesto w bezposrednim
sasiedztwie obiektéw paristwowvch i zabvtkdw (np. Rzvm).
Inwestycja w nosnik reklamowy typu telebim wraz z profesjonalna konstrukcja to wydatek okoto 150000 zt. Na
2 Proponujemy ustalenie okresu przejsciowego adekwatnego do poniesionych przez firmy reklamowe kosztéw inwestycji. W niektérych miastach zostat ustalony na 10 lat. przyktadzie innych miast, w ktérych przedsiebiorcy otrzymali 10-letni okres przejsciowy widzimy, ze czas ten
pozwoli na przebranzowienie i zmiane profilu dziatalnosci.
3 Oczyszczenie Scistego centrum miasta, zwlaszcza strefy ochrony konserwatorskiej z dowolnie chaotycznie umieszczonych reklam Zty wizerunek miasta
4 Pozostawienie noénikéw poza cistym centrum Skuteczna promocja lokalnego biznesu. Czynsze za wynajem powierzchni reklamowych sa Zrédtem statego

dochodu dla administracji, wspdlnot mieszkaniowych na pokrycie kosztdw remontéw i inwestycji w budynkach.




Ochrona lokalnych przedsiebiorcéw zajmujacych sie réznymi formami reklamy, m.in. drobne wydruki, szyldy, plafony, litery

Ochrona przed pozbawieniem mozliwosci zarobkowania, zaréwno przedsiebiorcéw jak i licznego grona
pracownikéw. Czesto nie jest mozliwe przebranzowienie ze wzgledu na zaciagniete kredyty, leasingi i inne
zobowigzania. Przykfad Krakowa - po wprowadzeniu uchwaty krajobrazowej ok. 200 firm pozwato miasto do

sadu o pozbawienie mozliwosci prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.

Ograniczenie 0 99% reklam na Starym Miescie (tylko szyldy)

To jest czes$¢ zabytkowa i powinna by¢ wolna od reklam.

Ograniczenie liczby reklam w obrebie bezposrednio przylegajacym do Rynku.

Powinny by¢ wybrane 2-3 estetyczne forma reklamy.

Ograniczenie mozliwosci sytuowania reklam na obiektach zabytkowych.

Nieograniczanie sytuowania reklam na terenach prywatnych Spétdzielni Mieszkaniowych, Wspdlnotach, itp.

Wiasciciel musi mie¢ zachowane prawo dysponowania swoja nieruchomoscia.

Nieograniczenie sytuowania reklam na terenach gminy Radom poza obszarem Scistego centrum.

Ujednolicenie wszystkich reklam wykluczy firmy reklamowe z dziatalnosci, przestana by¢ rozpoznawalne na rynku i w efekcie przedsiebiorcy beda musieli zamknac¢ swoje firmy i
pozwalniac¢ zatrudnionych pracownikdéw.

Podstawa dziatania firmy reklamowej jest tworzenie réznych szyldéw, reklam wielkoformatowych m.in.: kasetondéw, liter blokowych, pylonéw, baneréw, billboardéw, tablic
wolnostojacych, ktére s3 kluczowym elementem pracy dla firmy zajmujacej sie produkcja reklam. Jest na skutek Uchwaty Krajobrazowej nie bedzie dla kogo takich zamdwien
wykonywac, firmy reklamowe (producenci reklam) nie beda miaty racji bytu.

Reklama jak wszyscy dobrze wiedza jest dZwignig handlu, zatem jaki bedzie efekt dziatah majacych na celu ujednolicenie szyldéw reklamowych? Kto rozpozna jaki jest profil
produkgji danej firmy? Jak producenci wszelkich wyrobéw znajda nabywcéw, skoro podstawowa droga do tego prowadzaca, czyli reklamy zostanie unicestwiona. Wszyscy
producenci reklam zyczyliby sobie, zeby te pytania nie byly jedynie retoryczne.

Analiza i doradztwo. Przywotujac dotychczasowe doswiadczenia polskie i europejskie uwazamy, ze najwazniejszymi elementami na etapie podejmowania decyzji beda przede
wszystkim: wiedza ekspercka i znajomos¢ standardéw rynkowych. Dlatego tak istotny jest aktywny i petnoprawny udziat przedstawicieli branzy reklamowej w pracach zespotu
roboczego przygotowujacego projekt przysztej uchwaty krajobrazowe;j.

Wazne jest takze aby w pierwszej kolejnosci dokonac analizy sytuacji na terenie miasta w formie audytu, nastepnie wskazac na elementy niekorzystne i niewskazane, ktére
nalezy usunac (dzika reklama, znaczaca czesc reklamy niesystemowej”, ponadwymiarowe szyldy itd.). Na przyktad analiza wybranego fragmentu ulicy Wat Miedzeszyniski w
Warszawie (od Mostu Siekierkowskiego do granicy miasta), przeprowadzona kilka lat temu, wykazata, ze na podanym odcinku znajduje sie facznie 614 ,reklam”. Tylko 48 z nich,
czyli 7,8%, to reklamy systemowe. Pozostate to réznego rodzaju banery, flagi, tablice, kasetony itp., tworzace chaos przestrzenny.

Fakt ten pokazuje jak wazna jest analiza. Dopiero potem mozna opracowac szczegétowa koncepcje dla funkcjonowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta i wprowadzic j3 jako uchwate krajobrazowa w zycie.




Nosniki reklamy (tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe, obiekty matej architektury). W przestrzeni publicznej odnajdujemy réznorodne nosniki reklamy i informacji (tablice
reklamowe, urzadzenia reklamowe, szyldy). Wiele z nich zostato specjalnie zaprojektowanych (czasami od poczatku wymyslonych) dla konkretnego miasta lub regionu. Warto
wiedzie¢, ze wigkszos¢ z najznakomitszych architektdw z uznana Swiatowa renoma, ma w swoim dorobku réwniez projekty takich nosnikéw. Naleza do nich na przyktad: Norman
Foster, Robert Stern, Jean-Michel Wilmotte, Gae Aulenti, Jasper Morrison i Zaha Hadid. Ich mate dzieta zdobig przestrzen od obu Ameryk, przez Europe, Azje, po Daleki Wschdd.
Niezaleznie od zaprojektowanej formy nosniki reklamy maja wsp6ina ceche w postaci formatéw powierzchni ekspozycyjnych. Dla celéw porzadkowych polska branza reklamy
zewnetrznej przyjeta wzorem przodujacych krajéw posiadajacych nowoczesne nosniki reklamy, prezentowana klasyfikacje formatéw powierzchni ekspozycyjnych nosnikéw
reklamy (dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych): » Format maty - nosnik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m? » Format standard - nosnik reklamy o powierzchni
ekspozycyjnej do 18 m? « Format duzy - nosnik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 18 m? « Format wielki - nosnik reklamy o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 50 m?
 Stup ogtoszeniowo-reklamowy jako szczegélny rodzaj nosnika reklamy /urzadzenia reklamowego/ w formie walca lub graniastostupa o $rednicy lub szerokosci od 120 do 175
cm, wysokosci od 170 do 360 cm dla czesci ekspozycyjnej i maksymalnej wysokosci nie przekraczajacej 500 cm, stuzacy do umieszczania materiatéw reklamowych, promocyjnych
oraz ogtoszen, informacji o imprezach (wydarzeniach) kulturalnych, sportowych, oswiatowych lub edukacyjnych. « Meble miejskie. Warto zdefiniowac meble miejskie w ramach
obiektdw matej architektury, jako state i niestate elementy wyposazenia przestrzeni publicznej: wiaty przystankowe, kioski, maszty flagowe, stojaki na rowery, toalety publiczne,
zegary, infomaty, biletomaty, bankomaty, kosze na $mieci, pojemniki do selektywne] zbiérki odpadéw, fawki, siedziska, pojemniki z zielenig, kwietniki, parkometry itp. Moga one
taczy¢ podstawowe funkcje uzytkowe z elementami do ekspozycji tresci informacyjnych i reklamowych. Koncypujac zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w przestrzeni publicznej warto wzig¢ pod uwage standardy formatéw powierzchni ekspozycyjnych. Pozwoli to na ich ujednolicenie. W ten sposéb formaty
powierzchni ekspozycyjnych dzisiejszych nosnikéw systemowych stana sie powszechne. Definicje powierzchni ekspozycyjnych na nosnikach reklamy, gdzie powierzchnia
ekspozycyjna oznacza czes¢ nosnika reklamy (tablicy reklamowej i urzadzenia reklamowego) przeznaczong do eksponowania tresci reklamy. Wyrézniamy jako standardy:
Oswietlong powierzchnie ekspozycyjna (np. frontlight) - powierzchnia ekspozycyjna czytelna w nocy poprzez oswietlenie wtasnym zewnetrznym zrédtem Swiatta. « Podswietlang
powierzchnig ekspozycyjna (np. backlight lub citylight) - powierzchnia ekspozycyjna czytelna w nocy dzieki wewnetrznemu zrédtu Swiatta. * Elektroniczna /cyfrowa powierzchnia
ekspozycyjna - powierzchnia ekspozycyjna, na ktdrej tresci reklamowe generowane s3 przy pomocy technologii elektronicznej, cyfrowej lub wykorzystujacej inne nowoczesne
technologie oraz wytwarzane w dowolnej formie obrazy przestrzenne. W wypadku nosnikdw elektronicznych zastosowanie maja matryce LED, LCD, OLED lub rzutniki obrazéw
réznej generacji, takze najnowszej generacji laserowe;j.

Standardy ekspozyciji.
Standardowe ekspozycje tresci reklamowych na powierzchniach ekspozycyjnych nosnikéw
reklamy /tablic reklamowych i urzadzer reklamowych/ produkowane s3 obecnie gtéwnie na:
* papierze plakatowym
« folii winylowej
« siatce winylowej lub pvc
* materiatach biodegradowalnych
* nie mozna wykluczy¢ mozliwosci zastosowania w niedalekiej przysztosci innych materiatdw ekspozycyjnych w zwigzku z postepem technologicznym (chemia, a zwtaszcza
biotechnologie materiatowe)
* w wypadku nosnikéw elektronicznych/cyfrowych zastosowanie majg matryce LED, LCD, OLED lub rzutniki obrazéw réznej generacji, takze najnowszej generacji laserowej.
Nowoczesne matryce elektroniczne/cyfrowe sg inteligentnymi matrycami, ktére miedzy innymi dostosowujg swojg luminacje w czasie rzeczywistym do konkretnych warunkéw
zewnetrznvch. Bez potrzeby posiadania iakichkolwiek dodatkowych regulatoréw.

Wykonanie no$nikéw reklamy (tablic reklamowych i urzadzer reklamowych) i szyldéw.
Nosniki reklamy (tablice reklamowe i urzagdzenia reklamowe) oraz szyldy, winny:
 by¢ produkowane i wykonane z najlepszych jakos$ciowo materiatéw - obecnie preferowanymi materiatami s3 stal i aluminium, nie mozna jednak wykluczy¢ coraz szerszego
zastosowania kompozytéw
 by¢ przy zastosowaniu szklanych elementéw bezpieczne przez wykorzystanie szkta hartowanego, odpornego na wandalizm
* bv¢ pod wzgledem konstrukcvinvm wvkonane zgodnie z regutami sztuki budowlanei

Wolnostojace nosniki reklamy (wolnostojace tablice reklamowe i urzagdzenia reklamowe). Wolnostojace nosniki reklamy (tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe) winny by¢
sytuowane wedtug konkretnej, spéjnej koncepcji wykorzystania ciggéw komunikacyjnych (pieszych i drogowych). Niezaleznie od przyjecia takiego czy innego strefowania miasta.
Ciggi komunikacyjne posiadaja w kazdym miescie specjalne znaczenia: maja szeroko rozumiane funkcje transportowe, ustugowe, handlowe, biurowe, mieszkaniowe, reklamowe,
informacyjne, administracyjne, spoteczne i inne. Ich nieodzownym elementem s3 takze no$niki reklamy i informacji. Przyktadowo: opowiadamy sie za brakiem nosnikéw reklamy
na obszarze zabudowy jednorodzinnej, ale z pominieciem gtéwnych ciggéw komunikacyjnych biegnacych przy tym obszarze lub przez ten obszar (nie dotyczy naturalnie drég
lokalnych na tym obszarze). Istotg funkcjonowania tablic reklamowych i urzadzer reklamowych, ale réwniez obiektéw matej architektury jest ich sytuowanie na i wzdtuz waznych
i gléwnych ciggéw komunikacyjnych. Dlatego ewentualne przepisy uchwaty krajobrazowej dla miasta winny w pierwszej kolejnosci uwzglednia¢ ten fakt. Tylko wéwczas nastapi
szybki proces uporzadkowania przestrzeni i potencjalne efekty finansowe dla miasta. Gruntownego, nowego zdefiniowania wymagajg takze zasady lokalizacji tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych w pasie drogi. Mozna tu wykorzysta¢ doSwiadczenia krajéw Europy Zachodniej, na przyktad Austrii, Niemiec czy Wielkiej Brytanii. Wymiary powierzchni

ekspozycyjnych nosnikdw i wzajemne odlegtosci miedzy nosnikami winny wynikac z analizy i mozliwosci konkretnych ciggdw komunikacyjnych, pieszych i drogowych.




Nosniki reklamy (tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe) na budynkach. Winny by¢ dopuszczone przy spetnieniu konkretnych warunkéw:

Nalezy wzorem wiekszo$ci miast zachodnioeuropejskich dopuscic¢ lokalizacje maksymalnie dwéch no$nikéw reklam (tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych) z
zachowaniem jednakowej wielkosci lub wytgcznie jednego, jezeli jest to nosnik o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 18 m?, niewychodzacych poza obrys budynku, na $cianach
bez okien lub wytacznie z oknami klatek schodowych. taczna powierzchnia ekspozycyjna nosnikéw nie powinna przekracza¢ 80% powierzchni $ciany, na ktérej s3 umieszczane.

Generalnie winna obowigzywac zasada, ze powierzchnia elewacji budynku w obrebie parteru przeznaczona jest wytacznie dla identyfikacji adresowej (nazwa ulicy, numer domu) i
szyldéw, wzglednie logo prowadzonej w danym miejscu dziatalnosci.
Tak zwana reklama wielkoformatowa (reklama remontowo-budowlana) winna funkcjonowa¢ podczas remontu, modernizacji lub rewitalizacji budynku, wytacznie na rusztowaniu i
przez okreslony czas (na przyktad przez okres 6 miesiecy + dodatkowo 6 miesiecy przy bardziej skomplikowanych przedsiewzieciach budowlanych).
Na obszarach objetych nadzorem konserwatora zabytkéw winna obowigzywac zasada odwzorowania cze$ci remontowanej elewacji (powierzchnia = odwzorowanie elewacji /na
przyktad 60% powierzchni/ + powierzchnia reklamowa /na przyktad 40% powierzchni/).
Nalezy uwzgledni¢ mozliwo$¢ wykorzystania Scian szczytowych (technicznych) do recznego malowania reklam z uwzglednieniem cech artystycznych. W wypadku malowania
sponsorowanych murali artystycznych, zaznaczenie logo i hasta sponsora winno zajmowac do 25% powierzchni muralu.

Szyldy.
Kwestia dotyczaca szyldow jest specyficzna i zwigzana ze specyfika miasta. Winna by¢ w jak najwiekszym stopniu rozwigzana przez samo miasto. Zwracamy uwage, ze szyldy
winny informowac jedynie o dziatalnosci firmy w miejscu jej wykonywania. Ich wielkos¢ i liczba winny by¢ limitowane.
Nalezy przyjac, ze ewentualne dodatkowe logo firmy nie jest szyldem.

Istota funkcjonowania szyldéw jest zwigzana z funkcjonowaniem w miescie Systemu Informacji Miejskiej (w wypadku gdy miasto taki system posiada lub planuje jego
wprowadzenie). W tym zakresie niezbedne jest wprowadzenie strefowania oraz rozwigzania kwestii podziatu takiego systemu na czesci: ptatng i bezptatna. Zasady Systemu
Informacji Miejskiej winny jednoznacznie wskazywac jakie informacje moga by¢ bezptatne oraz okreslac limity dla takiego systemu. Dotyczy to réwniez ewentualnego Systemu
Informacji Kierunkowej.

Informacje czasowe/ogtoszenia czasowe.
Ekspozycja tego typu (,sprzedam dom”, kiermasz choinek” itp.) winna zosta¢ uwzgledniona w uchwale krajobrazowej. Wazne s3 zwtaszcza kwestie dotyczace miejsca i okresu
ekspozycji takich informacji/ogtoszen oraz zasad ich udostepniania w przestrzeni publicznej.

Tak zwany okres dostosowania.
Zapisy uchwaty krajobrazowej winny przewidziec¢ tryb postepowania w stosunku do istniejacych no$nikéw informacji i reklamy (obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzer reklamowych, szyldéw), przede wszystkim wskaza¢ Sciezke legalizacyjng (wzorem na przyktad Wielkiej Brytanii i Austrii). Przewidywa¢ ponadto okres dostosowania
nosnikéw do przyjetej koncepcji dtugosci 36 miesiecy, co umozliwi dokonanie koniecznej zmiany i modernizacji systemowych nosnikéw reklamy.
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Dobre konsultacje spoteczne.
Postulujemy dalsze konsultacje spoteczne z mieszkaricami, przedsiebiorcami oraz organizacjami spotecznymi i zawodowymi nie tylko na etapie przygotowawczym, ale réwniez
podczas omawiania zapiséw wstepnego projektu uchwaty.

Ustawa o PIZP dosy¢ dokfadnie definiuje zjawiska zwigzane z reklama i wiasciwe ich wyktadnia w duzym stopniu wystarcza.

Brakujace i potrzebne wydaje sie zdefiniowanie i ograniczenie “reklamy poziomej: np. posadzka, chodnik (zeby logo znanego napoju nie zamalowano catej ulicy), podobnie
wysSwietlanie reklam (rzutniki ekrany) - konieczne definicje, ograniczenia. Dalszym rozwazaniem (tutaj potrzebne analizy prawne) jak “uchwata krajobrazowa” zamocowana jest w
ustawie o PIZP i PB - konkretnie czy dla terendw objetych “uchwata” ma zastosowanie dla inwestycji reklamowych, Art. 59 - czy w tym przypadku dla tych terenéw potrzebna
decyzja w_z.? Czy ustawodawca zaréwno w ustawie P.B. oraz o PIZP zréwnuje uchwate z MPZP?

Podobnie inne elementy reklamowe ktére moga nie podlega¢ nowym uwarunkowaniom np. zasztosci historyczne, szczegdlny rodzaj konstrukcji utrwalone w tradycji miasta itp.
oraz inne o charakterze informacyjnym np. “wjazd", “wyjazd”, “wejscie gtdwne" itp. o ile nie zawieraja dodatkowych informacji o charakterze marki, wizerunku, ustugi, logo.

Proponowane dla miasta Radomia wyznaczenie 4 stref na potrzeby stopniowania regulacji uchwaty i tak: strefa A tozsama (lub zblizona) ze strefg ochrony konserwatorskiej -
najostrzejsze wymagania (sprecyzowane drobne gabaryty, materiaty, kolorystyka itd. tutaj mozna nawigza¢ do ustaleri powyzszego SIM dla Radomia np. kolorystka brgzowa w
strefie reprezentacyjnej itd. itp. (analiza widokowa przy zgtoszeniu). Strefa B strefa ochrony ekspozycji - wyznaczenie stref, osi, kwartatéw, elewacji i dominant wymagajacych
szczegoblnej ochrony ekspozycji (np. przy zgtoszeniu wymagana analiza widokowa). Strefa C strefa zwykta, pozostata cze$¢ miasta, ograniczenia umiarkowane z naciskiem na
uszanowanie podziatéw architektonicznych budynku, wymiary graniczne, ograniczenie reklam na ogrodzeniach itd. Strefa D strefy, osie, kwartaty, elewacje z mozliwoscia
intensywnej informacji wizualnej (inspiracja Piccadilly Circus) - gospodarka wolnorynkowa i wolnos$¢ gospodarcza w czystej postaci - oczywiscie ze stosowanymi logicznymi
ograniczeniami lub wytycznymi (np. wymiary nie mniejsze niz...). Pozostate wytyczne szczegétowe: po lekturze opracowar kilku samorzagdéw wniosek jest jeden im prosciej
(krécej) tym lepiej, zapisy powinny by¢ krétkie i jednoznaczne - wszystkich przypadkéw nie da sie opisac. Jako skrétowa wrecz kompaktowa wydaje sie uchwata Rady Miasta
Opola nr X111/199/19 czytelna tres¢ w fatwych do analizy tabelach. Szczegdlnie wazne wydaje sie zwrécenie uwagi na: ochrone widokdéw krajobrazowych, osi widokowych,
dominant, ochrone architektury budynku, mozliwe skuteczne ograniczenie reklamy na ogrodzeniach i w przestrzeni.

Petne odwzorowanie w zataczniku




W ponizszym pismie chciatbym przedstawi¢ swoje stanowisko odnosnie projektu Uchwaty Krajobrazowej, jak wiasciciela firmy z branzy reklamowej dziatajacej na terenie Miasta
Radomia od 2006 roku. Od 2006 roku prowadzimy dziatalnos$¢ gospodarcza w branzy reklamowej, zaczynaliSmy swoja dziatalnos¢ od usytuowania 50 stupdw ogtoszeniowych na
gruntach nalezacych do Gminy Miasta Radomia. Usytuowanie stupéw ogtoszeniowych wymagato uzyskania wszelkich pozwolen i zgody poczawszy od Prezydenta Miasta
Radomia, tut. Wydziatdw oraz opinii MZDiK w Radomiu. W 2010 roku postawilismy na terenie Radomia kolejne nosniki, tzw. billboardy typu Rollposter (Scroll), s3 to nosniki majace

powierzchnie reklamowa ponizej 9m2. Nosniki te sa usytuowane na gruncie Gminy Miasta Radomia oraz na gruntach Spétdzielni Mieszkaniowej. Wszystkie nasze Rollpostery
posiadaja wymagane uzgodnienia i zgody wymagane przez obowigzujace prawo. Przez wszystkie lata dziatalnosci mamy poczucie, ze oprécz dziatalnosci stricte komercyjnej,
nasze stupy ogtoszeniowe moga takze odgrywac role spoteczng, obywatelska. Dlatego tez na naszych stupach ogtoszeniowych udostepniamy darmowa przestrzen dla Organizacji
Pozytku Publicznego, Hospicjum, akcji spotecznych, informacyjnych, obwieszczen. Nasze stupy byty czescig kampanii informacyjnej Miasta w kryzysie imigracyjnym z Ukrainy.
UdostepnialiSmy bezptatnie nasza przestrzen ogtoszeniowa. Taka przestrzen ogtoszeniowo-reklamowa jest potrzebna do komunikacji z mieszkancami. Jezeli uchwata
krajobrazowa wprowadzi ograniczenie co do nosnikéw tego typu, moze pojawic sie tzw. dzikie, nielegalne plakatowanie, nie bedzie przestrzen na plakaty np. w okresie
wyborczym, powstanie chaos podobny do takich miejscowosci jak Kozienice, Zwolen, JedInia. Nadmienie, ze w Radomiu dzieki temu, ze s3 firmy posiadajace stupy ogtoszeniowe

generalnie nie wvstepuie kleienie plakatéw na tzw. "dziko”.

Postulujemy aby w Uchwale krajobrazowej znalazty sie zapisy ktdre: wprowadzaja zasade “legalnosci
nosnikéw", wszystkie nosniki, ktére posiadaja umowy i zostaty postawione zgodnie z procedurami i zgodami tut.
Wydziatdow UM Radom i Jednostek podlegtych powinny zosta¢ na swoich miejscach i nie powinny by¢
traktowane na réwni z nosnikami, ktére sa nielegalne, postawione bez zadnych zgdd. Legalno$¢ nosnikdw
zawsze wiaze sie z kosztami, poSwieconym czasem na otrzymaniu wszystkich pozwolen. Firmy reklamowe
decydujac sie na postawienie legalnych reklam, ponosza zawsze z tego tytutu wyzsze opfaty dzierzawy niz
reklamy ktdre s3 postawione nielegalnie, bez procedur. Postulujemy, takze zeby nosniki typu stupy
ogtoszeniowe nie traktowac na réwni z reklamami wielkopowierzniowymi. Stupy ogtoszeniowe to nosniki do
grupy tzw. matej architektury, nietrwale zwigzane z gruntem. W miastach w ktérych s3 wprowadzane Uchwaty
Krajobrazowe, stupy ogtoszeniowe mozna spotkac w kazdej strefie Miasta. Ze wzgledu na swoj gabaryt s3
traktowane jako grupa nosnikdw, ktére dobrze komponuja sie z przestrzenia miejska.

Jestesmy jednym z producentéw reklam dziatajgcym na rynku radomskim oraz na rynku ogdlnopolskim. W zwigzku z tym spotykamy sie z réznymi wymogami, jednak w kazdym
miescie jest jedna zasada - reklama ktéra jest umieszczana na budynku ma by¢ estetyczna, bezpieczna i wykonana z dobrych materiatdw. Rozumiem, ze chca Panstwo aby nasze
miasto byto tadne ale zaraz okaze sig, ze w imie zasad zostang same tablice urzedowe. Kazda z firm reklamowych ma catkiem sporo zobowigzan wzgledem Parstwa czy Gminy -
chodzi tu o podatki, ktére s3 przez nas odprowadzane - ZUS, PIT 4, PIT 5, VAT i wiele innych. Wielu z nas ma réwniez zaciggniete kredyty na zakupione np. maszyny. W chwili
obecnej akurat moja firma zatrudnia 6 oséb, ktére na utrzymaniu majg swoje rodziny. Co sie z nimi stanie gdy podetniecie nam skrzydfa w imie “jednolitego - tadniejszego”
wizerunku miasta? Przypuszczalnie zasilg grono oséb bezrobotnych. Czy sta¢ na to nasze panstwo? Jako grafikéw nasza firma zatrudnia absolwentéw szkét plastycznych -czyli
takich ktére maja “smak” plastyczny. Nie jestem ogdlnie za wywieszaniem mndstwa reklam (chodzi o banery) w jednym miejscu. Jednak musze zwréci¢ tu uwage na fakt, ze
niejednokrotnie zawieszony duzy jeden baner na $cianie kamienicy - okazuje sie, ze przystania obskurng $ciane. Wole wiec co$ kolorowego niz odchodzacy i odpadajgcy tynk.

Moze powinni Panstwo zajgc sie tym aby reklamy w naszym miescie byly fadne, czytelne i czyste a nie tym aby ich w ogéle nie byto.




