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SPRAWOZDANIE | OMOWIENIE WYNIKOW ANONIMOWE] ANKIETY ETAPU |
KONSULTAC]I SPOLECZNYCH

Ankieta byta prowadzona w okresie od 2 maja do 31 maja 2022 roku, a jej celem
byto rozpoznanie oczekiwan mieszkancéw i srodowisk branzowych w sprawie zasad
i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Radomia. Ankiety mozna byto sktadac
droga e-mailowg na adres konsultacje@umradom.pl oraz w formie papierowej do jednego
ze statych punktow konsultacyjnych. £3cznie wptynefo 65 ankiet. Omdéwienie wynikéw
przedstawia sie nastepujgco:

W pytaniu nr 1, ktére brzmiato ,Jak Twoim zdaniem istniejagce w Radomiu reklamy
wplywaja na wyglad miasta?” 26% oséb wskazato, ze wptywaja pozytywnie, 69%, ze
negatywnie, 1 osoba nie miafa zdania oraz 1 osoba miata inne przemyslenia.

Pytanie nr 2 wymagato wskazania czy akceptuje sie wymienione nosniki

reklamowe w miescie. Wyniki prezentuja sie nastepujaco:

1. Billboard - Tak 57%, Nie 41%, 15% wniosto uwagi;
2. Totem- Tak 51%, Nie 45%, 15% wniosto uwagi;
3. Mural reklamowy - Tak 72%, Nie 26%, 12% wniosto uwagi;
4. Baner- Tak 49%, Nie 48%, 4% wniosfo uwagi;

5. Baner na elewacji frontowej - Tak 26%, Nie 71%, 12% wniosto uwagi;
6. Wysiegnik - Tak 80%, Nie 18%, 17% wniosto uwagi;
7. Pylon - Tak 67%, Nie 31%, 12% wniosfo uwagi;
8. Stup reklamowy - Tak 80%, Nie 20%, 13% wniosto uwagi;
9. Reklama Swietlna - Tak 52%, Nie 45%, 15% wniosto uwagi;
10. Witacz (potykacz) - Tak 57%, Nie 40%, 12% wniosto uwagi.

Kolejne pytanie dotyczylo wprowadzenia ograniczen w zakresie formy, ilosci,
gabarytow reklam na poszczegdlnych terenach:
1. W centrum miasta oraz na obszarach zabytkowych (np. ulica Zeromskiego, Rynek) -
Tak 72%, Nie 28%, 7% miato inne przemyslenia;
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2. Wewnatrz osiedli zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej -
Tak 58%, Nie 37%, 11% miafo inne przemyslenia;
3. Na terenach zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej -
Tak 58%, Nie 37%, 11% miato inne przemyslenia;
4. Na terenach zieleni oraz w ich sasiedztwie (parki, skwery, zielence) -
Tak 71%, Nie 26%, 3% miato inne przemyslenia;
5. W s3siedztwie drég -
Tak 58%, Nie 38%, 4% miafto inne przemyslenia;
6. Nainnych terenach, jakich -

11% ankietowanych wskazato lokalizacje

W pytaniu nr 4 ,Czy przeszkadzaja Ci reklamy przestaniajace elewacje budynkow?”
zdecydowana wiekszosc¢ respondentdw tj. 71% zaznaczyta odpowiedz ,Tak”. Odpowiedz
.Nie" uzyskata 20% gtosow, 23% gtosujacych dodato inne przemyslenia.

Kolejne pytanie dotyczyto uporzadkowania reklam na budynkach, az 83%
gltosujacych opowiedziatlo sie za uporzadkowaniem reklam, tylko 4% oséb byto
przeciwnych, a 12% dodafo na ten temat inne uwagi.

Pytanie nr 6 brzmiato ,Czy powinno sie uporzadkowac reklamy?”. Wyniki
prezentuja sie nastepujaco:

1. Naelewacjach frontowych - 85%;

2. Na balkonach - 78%;

3. W oknach-61%;

4. Witryn obiektéw ustugowych - 38%

Z pytaniem ,Czy Twoim zdaniem szyldy w obrebie jednego budynku powinny miec
ujednolicong forme?”, zgodzito sie 80% o0sA6b, Nie zgodzito sie 17% oraz 12% dodato inne
przemyslenia.

Pytanie nr 8 ,Czy Twoim zdaniem billboardy wzdtuz ulic wjazdowych do miasta
(np. wzdiuz ul. Warszawskiej, Stowackiego) powinny zosta¢ uporzagdkowane (w zakresie
formy, wielkosci i odlegtosci od drogi)?” uzyskato nastepujace odpowiedzi: Tak -75%,

Nie - 21%, 12% ankietowanych miafo inne przemyslenia.
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Pytanie nr 9 wymagato wskazania obszaréw na jakich powinny by¢
uporzadkowane reklamy Swietlne;

1. Przy drogach-48%;

2. W obszarze srédmiejskim - 45%;

3. Na obszarze catego miasta - 46%;

4

. W innych, na przykfad - 29%

Z zakresu w jakim ma zostac¢ uporzadkowana.
1. llosci emitowanego Swiatta - 61%;
2. Pory emitowanego Swiatta - 45%;

3. Zmiennosci wysSwietlania - 43%;

4

. Innym, jakim? - 12%

Pytanie nr 10 ,Czy Twoim zdaniem powinno sie wprowadzi¢ na terenie Radomia
ograniczenia sytuowania baneréw reklamowych na ogrodzeniach?”, odpowiedz ,Tak”
zaznaczyto 66% badanych, odpowiedz ,Nie" 29%, 12% miato inne przemyslenia.

Kolejne pytanie brzmiato ,Czy powinno sie uporzadkowac ogrodzenia i w jakich
przestrzeniach?” a jego wyniki prezentuj3a sie nastepujaco:

1. W obszarze srédmiejskim - 40%;

2. Na obszarze catego miasta - 45%;

3. Winnych, na przyktad - 3%

Jesli tak to w jakim zakresie?

1. Wysokosci-43%;

2. Rodzaju uzytych materiatdw - 52%;

3. Kolorystyki-52%;
4

. Ogrodzenia petne/ogrodzenia azurowe - 19%

W pytaniu nr 12 ,Czy powinno sie uporzadkowac ogrdédki gastronomiczne
i w jakim zakresie?” wyniki prezentujg sie nastepujaco:

1. Kolorystyki-40%;

2. Wysokosci ogrodzen - 34%;
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3. Zajetosci chodnika - 43%;

4. Innym, jakim - 3%;

5. Nie ma takiej potrzeby - 34%

W pytaniu nr 13 ,Czy Twoim zdaniem powinno sie wprowadzi¢ regulacje prawne
dotyczace zasad sytuowania reklam, ogrodzen i obiektéw matej architektury (tawki,
kosze na $mieci, latarnie itp.) w przestrzeni miejskiej?” odpowiedz ,Tak” zaznaczyto 65%
respondentéw, odpowiedz ,Nie” 31%, a 9% miato inne przemyslenia na ten temat.

Ostatnie pytanie miato forme otwarta i brzmiato ,Czy na terenie Radomia
zauwazasz nadmiar reklam? Jesli tak to gdzie." Odpowiedzi na nie udzielito 80%
badanych.

Inne sugestie i wnioski dodato 37% ankietowanych.
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