OGLOSZENIE

Kancelaria Prezydenta-Referat Marketingu Miasta chce nawigzac¢ wspotprace z
osobg o przygotowaniu plastycznym wyuczonym badz nabytym w drodze praktyki
zawodowej, ktérej zadaniem bedzie opracowanie nowych i opiniowanie gotowych
projektéw graficznych plakatow, ulotek, zaproszen, billboardéw i innych materiatdw
reklamowych.

Zakres prac:

projektowanie, sktad i obrobka graficzna wszelkich form informacyjno-
promocyjnych (2D i 3D), w tym form umieszczonych w przestrzeni miejskiej
(np. billboardy),

opiniowanie i wydawanie zalecen co do zgodnosci przedstawianych projektow
zewnetrznych z Systemem Identyfikacji Wizualnej (wraz z Systemem
Informacji Miejskiej) Marki Radom i zatozeniami Strategii Marki Radom,
przygotowywanie animacji 2D i 3D na potrzeby prezentacji, internetu i innych
multimediow,

fotografowanie i obrobka fotografii wykonywanych na potrzeby projektow
zleconych oraz na potrzeby archiwum UM

opiniowanie i projektowanie prawidtowego obrandowania stron internetowych
(w tym portalu miejskiego), eventow i innych wydarzen, a takze:
zagospodarowania przestrzeni miejskiej dla celéw promocyjnych miasta,
przygotowywanie doktadnych specyfikacji/opiséw projektow/ dla potrzeb
postepowania przetargowego lub innych form zamowienh publicznych.

Warunki, jakie powinni spetnia¢ zleceniobiorcy:

—wykazac sie wyksztatceniem artystycznym (mile widziana specjalizacja z

zakresu grafiki komputerowej, grafiki uzytkowej),

—posiada¢ udokumentowane doswiadczenie pracy na stanowisku grafika, lub

innym odpowiadajgcym podobnym kompetencjom, w wyspecjalizowanej
agencji reklamowej badz w studio DPT,

—specjalnym oswiadczeniem potwierdzi¢, ze posiadajg niezbedne zaplecze

sprzetowo-programowe do realizacji zlecen obejmujacych: projektowanie,
skfad i obrobka graficzna (2D i 3D), robienie i obrébka zdje¢, projektowanie i
sktad animacji (2D i 3D), projektowanie graficzne stron www oraz innych
form reklamy internetowej,

—przedstawi¢ swoje dotychczasowe wybrane prace z zakresu grafiki

komputerowej w postaci portfolio (kopie prac z opisem) zawierajgcego:
przyktady grafiki reklamowej (np. reklama prasowa, foldery, ulotki, plakaty),
zdjeC przedstawiajacych przestrzenie miejskie (np. zabytki, ciekawe miejsca)
i ludzi znajdujgcych sie w tych przestrzeniach (np. eventy), przyktady
animacji (w formacie swf) w tym animacji 3D,

—przedstawi¢ przyktady prac przygotowanych dla wydarzenia o nazwie: Dni

Radomia 2010. Zintegrowane prace (format i forma dowolna) powinny
obejmowac¢ min.: plakat, reklame prasowa, banner internetowy — animacje,
przyktad gadzetu zwigzanego z wydarzeniem. Dodatkowo nalezy dostarczyé¢
projekt kalendarza miejskiego. Wszelkie prace o ktorych mowa powyzej
powinny by¢ zgodne z zatozeniami Strategii Marki Radom i zatgczonymi do
niej: Systemem ldentyfikacji Wizualnej i wizualizacjg Systemu Informaciji
Miejskiej (do pobrania na www.radom.pl),




—przedstawi¢ oferte cenowg za poszczegolne rodzaje prac:

a/ projekt graficzny i jego adaptacje — do 30 zlecenh w ciggu roku,

b/ konsultacje i opiniowanie gotowych projektéw — do 150 zleceh w ciggu roku,
—dokumenty, prace i portfolio nalezy dostarczy¢ w wersiji elektronicznej (PDF

lub swf) lub drukowanej (dotyczy grafiki nie multimedialnej i zdjec), pocztg
lub osobiscie na adres: Urzad Miejski w Radomiu, Kancelaria Prezydenta,
ul. Zeromskiego 53 (pok. 6), 26-600 Radom.

do dnia 16.04.2010 r.

Nie dopuszcza sie przekazania prac droga internetows.

Warunki wspéipracy inne:

- okres wspotpracy: kwiecien — grudzieh 2010,

czas wykonania projektu wynosi: do 7 dni od momentu przedstawienia briefu -
w Scistym porozumieniu z zamawiajgcym, w uzasadnionych przypadkach
dopuszcza sie skrécenie, badz przedtuzenie terminu wykonania projektu,
dostarczenie projektow w ustalonej briefem formie powinno nastgpic
najpdzniej w ciggu 2 dni roboczych od daty akceptacji projektu przez UM;
koszt dostarczenia projektow ponosi zleceniobiorca (dopuszcza sie uzycie
ftp'a badz poczty e-mail),
opiniowanie i wydawanie zalecen co do zgodnosci przedstawianych projektow
zewnetrznych z Systemem Identyfikacji Wizualnej (wraz z Systemem
Informacji Miejskiej) Marki Radom i zatlozeniami Strategii Marki Radom w
ciggu 24 godzin od otrzymania materiatu do analizy,
zleceniobiorca dla potrzeb tworzenia projektow moze korzysta¢ z innych
projektow i grafik, pod warunkiem, ze wykaze posiadanie do nich praw
autorskich; ewentualne optaty za wykupienie praw autorskich od oséb trzecich
pokrywa zleceniobiorca; zleceniodawca w takich przypadkach zobowigzany
jest do przedstawienia UM odpowiedniej dokumentacji potwierdzajgcej
wykupienie praw autorskich,
w momencie odbioru projektu, zleceniobiorca przekazuje na rzecz UM (w tym
na rzecz jednostek podlegtych UM), wszelkie prawa autorskie do wszystkich
elementow i form projektu, w tym takze prawo do ich dalszego przeniesienia
oraz zastosowania w kazdym, dowolnym produkcie i kazdym dowolnym
zastosowaniu tj. polu eksploatacji, oraz uprawnienia do dokonywania
ttumaczen, przystosowan, zmian uktadu lub wszelkich innych zmian w
opracowywanym
w przypadku zgtoszenia roszczen o czyny nieuczciwej konkurenciji lub
naruszenie wszelkich praw autorskich osob trzecich w stosunku do projektow
lub poszczegdlnych jego elementéw (w tym fotografii) zleceniobiorca poniesie
wszelkie koszty zwigzane z odszkodowaniami, kosztami procesu, kosztami
zastepstwa procesowego niezbednego do zwolnienia UM z
odpowiedzialnosci.



